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Paradoxismul si turismul rural
Gheorghe Savoiu
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Constantin Manea

Marian Taicu

Paradoxismul, in dubla sa calitate de curent literar si
metoda stiintifica de abordare a realitatii, a fost datorat
matematicianului si logicianului Florentin Smarandache si a
inceput ca un protest anti-totalitar impotriva unei societati
plasate in autarhie sau izolare aproape completd, asa cum
era Romania anilor '80, cand valorile culturale si stiintifice
erau manipulate iar cele materiale detinute aparent de un
singur grup ale cdror idei si nevoi aveau prioritate absoluta
siimpact politic. Aflat deja la a IX-a conferinta internationald,
paradoxismul a devenit o miscare de avangarda nu numai
in literatura, arta, filozofie, stiinta, ci chiar si turism bazata
pe folosirea excesiva de antiteze, antinomii, contradictii,
variante de oximoron, parabole, paradoxuri in creatie,
largindu-i sfera prin elemente contra-timp, contra-sens si
prin experimente contradictorii in stintd si activitati diverse.
Turismul rural releva in expresiile sale experimentale si
chiar in reusitele sale un paradoxism tot mai vizibil si plin

de impact.
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Introducere

Paradoxismul a aparut in Romania ca sens al non —
sensului elaborat de matematicianul, logicianul si
scriitorul roman Florentin Smarandache in 1983, fiind
precedat de generatiile interbelice ale Nu-ului consacrat de citre
Eugen lIonescu si ale dadaismului cu origini romdnesti.
Paradoxismul resemnificdi o extensie semantica a
paradoxului, asa cum remarcd autorul lui in Le sens du
Non-Sens. Pentru o noud miscare literard: paradoxismul: “Am
pornit de la matematici. La drept vorbind, fusesem mirat: de ce
existd paradoxuri in matematici? Cea mai exactd stiintd,
«Regina stiintelor» — cum a denumit-o Gauss, admite lucruri
false si adevdrate in acelagi timp?Totul este posibil”.
Paradoxismul valorificd intr-o modalitate excesiva
paradoxurile in stiinta (de la dileme la antinomii, de la
contradictii la anormalitati, de la parabole, la negari ale
negatiilor etc.), punand accentul pe ideea de metodd de
cercetare stiintifica si fiind caracterizat de originalitate
prin antinomie, analiza contradictorie si investigatia
contra-sens, contra-temporal, Contra-spa’gial, contra-
structural etc. Pornind de la paradoxul aplicat in
cercetarea stiintificd, paradoxismul largeste atat sfera
cercetarii cat mai ales clarifica zonele limita sau limitrofe
ale fenomenelor supuse actiunii unor legi reusind sa

genereze concepte originale, tehnici inovative si metode
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noi, dar si sa invalideze teoreme si modele aparent
generalizate in stiintd.

Paradoxurile economice au fost clasificate de
Willard Van Orman Quine in 1976 in patru tipuri
fundamentale: a) veridice, care par false, dar la sfarsitul
investigatiei devin adevdrate; b) lipsite de veridicitate, care
par adevarate si se dovedesc a fi false; c) antinomii
irelevante care par false si raman false; d) paraconsistente,
care par adevarate si sunt adevarate.

Paradoxurile in turism sunt ineluctabil legate de
itinerariile turistice. Astfel aceste paradoxuri sunt expresii
duale, cand apeland la autenticitate cand la inauten-
ticitate, cand la atitudine activd, cand la pasivitate, cand
la liberate si autonomie, cand la captivitate si prede-
terminare.

Articolul acesta 1si propune sa valorifice
paradoxismul, deja aplicat cu succes in economie de
autorul metodei (Smarandache, 2012) si consemnat ca
solutie de investigare a unei economii mesonice (Savoiu
et al, 2015) si In conturarea si delimitarea turismului rural
de o manierd antinomicd, accentuand rolul auto-
contradictorialitdtii domeniului, printr-un tip de
rationament economic specific, in care tocmai evolutia
alerta a turismului rural risca sa devina propria cauza a

disparitiei sale.
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Evolutii turistice sub impact paradoxal

In general, turismul, a fost, este si ramane similar
focului, cu care fie se poate prepara hrana, fie se poate arde
casa, asa cum sublinia un proverb asiatic celebru faptul ca
aceasta activitate umana este intr-adevar o sabie cu doua
tdisuri, iar impactul economic al activitdtii depinde in
mare masura de caracterul de tara dezvoltatd, in curs de
dezvoltare sau mai putin dezvoltatad al zonei sau spatiului
in care este practicat, de modalitatea de gestionare sau in
sens larg de management a acestei activitati complexe,
dar si de finalitatea prin consum, atat legata de satisfactia
consumatorului, cat si de aceea a agentului turistic care
ofera serviciile, de degradarea unor traditii si de
perturbarea echilibrului economic, social, cultural,
demografic si al mediului inconjurdtor in comunitatile
locale.

Turismul mondial continua sa creasca valoric
depdsind 1400 de miliarde dolari si consolidand astfel o
tendinta ascendentd, post recesiune globald, semnalata
constant In ultimi cinci ani, conform celor mai recente
informatii din UNWTQO Barometer, care sublinia ca
sosirile turistice internationale au crescut de la 25 de
milioane in 1950 la 1138 de milioane in 2014 si identifica o
multiplicare de peste 45 de ori a numadrului sosirilor.
Pentru anul 2015, conform previziunilor OMT, turismul

international va mentine cresterea la 3-4%, iar pana in
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2030 va depdsi 1800 milioane sosiri internationale,
contribuind  semnificativ la cresterea economiei
mondiale, in care detine deja 9% din PIB, 6% din
exporturile mondiale si 1 loc de munca din 11. Numarul
turistilor interni a crescut peste 5 miliarde si se apropie de
6 miliarde de persoane la finele lui 2015.

Acolo unde turismul detine contributii majore in
PIB-ul national, in special in tarile mai putin dezvoltate, o
diminuare drasticd a volumului sdu poate face ca
profiturile economice pe termen scurt sa devind prioritati
absolute, amplificand un tip de strategie care la final
diminueazd incluziunea sociald, iar in perioadele de criza
sau recesiune contureaza un impact negativ amplificat
privind lipsa mijloacelor de subzistenta pentru cei care
asigura servicii turistice In multe destinatii considerate
initial atractive.

Paradoxal sau nu economiile dezvoltate detin in
continuare ponderea structurald majoritard cu aproape
2/3 din incasari, din care in Europa se inregistreaza peste
4 turisti din 10, iar trendul polarizat se va mentine pana
in 2030 cu sigurantd.

Tot paradoxal, nimeni nu este vinovat de optiunea
responsabila a turistilor pentru o calatorie desi rolul
esential In piata turistica il detin In continuare agentiile
tour operatoare, agentiile de turism clasic, guvernel si

administratiile locale, companiile de transport, agentii
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economici care asigurd servicii de cazare, administratorii
de site-uri, chiar si populatiile sau comunitatile locale si
doar la sfarsit in aceastpa lista si turistii, cu setul lor unic
de asteptari, cunostinte, bunastare si putere financiara,
aspiratii, contexte manipulatoare economice, culturale,
sociale, religioase si politice in care traiesc si din care se
informeaza.

Turistul crede ca opteaza autonom si simultan cu
resursele lui culturale, educationale si formative, cu banii
lui, cu picioarele lui, cu ochii si urechile lui, cu propiile
papile gustative si cu dorintele lui sexuale mai mult sau
mai putin Impartdsite, dar in mod paradoxal in locul
tutror acestora voteaza informatia detinuta de el si
manipulata de cdtre altii. La randul lor comunitatile locale
prin antreprenori turistici din zonele de destinatie
turistica, privind inapoi, devin victime nu ale propriilor
decizii, ci ale producatorilor de informatii din tarile sursa
ale turismului. Desi turistul este considerat prin definitie
0 persoana autonoma si informatd, paradoxal el este o
persoana manipulatd de la sursa sda aleaga o anumita
destinatie si nu poate schimba cu nimic acest rezultat
statistic, construit prin site-uri, opinii ale unor experti,
zvonuri etc. Acceptat ca mesaj cu continut inovativ,
identic emis, transmis si receptat (definitia informatiei)
turismul devine in fapt tot mai clar un rezultat al

comunicdrii si implicit al manipuldrii prin comunicare,
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detinand un caracter simplu, pasiv si cind malign sau cu
grija selectat pentru unele destinatii nedorite, cand benign
pentru altele relativ acceptate, dar mai ales complex,
interesant si important, plin de contradictii si profunzimi.
In realitate mesajul turistic ascunde si transformd un
adevar esential, specific economiei pe termen lung, al
ofertei care domind cererea de o maniera paradoxald si
complet schimbatd in turism, pentru a deveni o
consecintd a sursei care manipuleazd destinatia In
turismul modern, devenit industrie turistica si manipulat
ca atare in piete specifice, oferta este data de puterea de
cumparare a turistului din tara sau regiunea sursa si
nicidecum de oferta sau tariful serviciului turistic din tara
sau regiunea de destinatie, ceea ce devine un exemplu
clasic de paradox veridic.

O evolutie paradoxala irelevantd in turismul
modern este aceea legata de adaptarea turismului la
cerintele generate de schimbarile climatice defavorabile si
de amplificarea impactului emisiilor poluante, cand an
realitate turismul a devenit el insusi un factor de poluare
si degradare a mediului complex turistic din tara sau
regiunea de destinatie.

Operatorii de turism pun 1n vanzare o vacantd de
vis sub forma unui paradis ambalat in marketingul
manipuldrii, oamenii calatoresc departe de casa pentru a

explora ceea ce se afla dincolo de acest ambalaj pentru a
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descoperi alte culturi si traditii, pentru a contempla
peisaje frumoase, dar se intorc acasa si in mod paradoxal
uitd aproape tot. Factorii care genereaza decizia de
vacanta sau recreere au in comun o cautare atat a odihnei,
cat si o curiozitate a descoperitorului, alaturi de o dorinta
pentru divertisment si chiar pentru iluminare si
schimbare, dar sfarsesc ineluctabil in viata de zi cu zi
anterioara cu aceleasi dificultati si crize, aparent fara de
sfarsit din lumea contemporana.

Un paradox multiplu si paraconsitent al turis-
mului este cel identificat in tara sau regiunea de destinatie
a turistului, in comunitatea locald receptoare. Daca social
comunitatea sperd In ameliorarea moralei si civilizare
accentuata prin turism se va afla paradoxal in fata
cresterii exploatarii copiilor ca ceergetori, In majorarea
impactului prostitutiei, a vanzatorilor ambulanti de
produse interzise etc. Daca din punct de vedre cultural se
sperd in cresterea gradului de culturd, in realitate se
pierde agresiv si detrizoriu economic sensul culturii
locale, are loc o supra aglomerare a siturilor de patri-
moniu cultural, se ivesc permanent ciocniri, se identifica
silipsa de respect pentru traditiile locale. Daca ecologic se
sperad prin turism la favorizarea unei educatii ecologice la
final se obtin rezultate contrarii reale prin cresterea
amprentei de carbon, prin epuizarea resurselor de apa din

cauza consumului masiv din hoteluri, prin terenuri de
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sport cu indice de utilizare minimald, raspandirea masiva
a deseurilor, atat in statiuni turistice plasate la mare sau
la munte, cat si in parcuri sau rezervatii nationale sau de
importantd regionald. Daca economic se spera la
majorarea veniturilor, paradoxal se omite a se lua 1in
calcul inflatia remanenta post sezon, speculatiile la
preturile unor terenuri, dar mai ales limitarile si
restrictiile suplimentare celor de venit pentru cei mai
sdraci locuitori ai zonei si cresterea gradului de
vulnerabilitate si chiar a sperantei de viatd a celor mai
sdraci locuitori.

In lucrarea intitulatd Nine Paradoxes of Modern
Tourism, Cheryl Shanks defineste dupa o selectare atentd,
cateva paradoxuri paraconsitente economic ale turis-
mului contemporan:

i) numai in mod artificial comunitatea locald
poate satisface autenticitatea ca element al cererii turistice
(intr-o lume in proces de globalizare in care turistul
cauta esente regionale ale unicitdtii ca semn al
autenticitatii);

ii) pentru a exporta servicii prin turism (o
cultura unicd, un mediu natural unic, un loc definit in
istoria lumii), mai intdi o comunitate locald trebuie sa
importe (tot ce nu poate singura realiza din infra-

structura turistica: aeroporturi, facilitati majore de
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salubrizare, transport local, centrale hidroelectrice,
facilitati medicale, hoteluri pentru a acomoda turisti);

iii) ceea ce pare ecologic durabil in turism este de
multe ori nefolositor si chiar distructiv pentru o comunitate
localid (ecoturismul demonstreaza ca turismul clasic
ramane in conflict cu conservarea mediului pe termen
lung si cd domeniul in care mediul si economia pot fi
reciproc un suport turistic este foarte mic);

iv) turismul favorizeazd partile vizibile ale unei
culturi sau capabile sd devind mdrfuri tangibile (arhi-
tectura obiecte de artizanat de la costume, la cosuri,
tesaturi, sculpturi si distinct alimente conservate), ceea
ce la final distruge cultura autenticd si profundd a comu-
nitdtii locale;

v) comunitatea locald nu beneficiazd in fapt de
banii cheltuiti de turisti, desi n continutul si consumul
produsului turistic contributia comunitditii locale este
definitorie (serviciile majore sunt prestate de cor-
poratii, iar pentru serviciile comunitatii locale tarifele
raman simbolice);

vi) guvernele promoveazd turismul declarativ in
favoarea comunititilor locale dar acesta este orientat clar
catre zone exterioare comunitatii (de la investitii in
infrastructura si proiecte turistice finantate extern, la

recreerea fortei de munca din exterior);
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vii) originalitatea si vitalitatea mediului natural
(specificitatea peisajului etc.) si cultural, traditional si
gastronomic al gospoddriilor care formeazd comunitatea
locald sunt treptat standardizate si pierd din diversitate
devenind treptat lipsite de viatd,

viii) turismul este consideratd cea mai bund
si mai rapidd modalitate de dezvoltare dar ramdne investitia
cea mai riscantd pentru o comunitate locald;

ix) desi realizat prin decizii politice turismul se

pretinde a fi in afara politicului.

Cateva dintre paradoxurile turismului rural

Turismul rural este un turism practicat in spatii
rurale, considerate ca niste insule temporale plasate intre
lumea civilizatd a orasului gi natura salbaticita, areale sau
zone de naturd domesticitd sau controlata. Tratarea
romanticd a ruralului si implicit a turismului rural se
bazeazd pe aceasta interstitiere, de mult timp consacrata
prin celebrul adagio et ego in Arcadia fui in care Virgilius
pare a fixa mai curand o utopie a ruralitatii pe care se
bazeazd multe din produsele turistice contemporane
plasate in acest spatiu.

Esenta turismului rural prezinta si descrie spatiul
si comunitatile rurale ca detinatoare ale unei culturi
specifice, trecute sau uitate, ce se cere a fi redescoperita de

turist, atunci cand acestuia 1i este delimitat serviciul
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turistic restaurator al ruralitatii ca un echilibru al valorilor
trecutului, al cerintelor prezente balansate de dorinte
uitate, al realitatilor stresante inconfundabile ale
prezentului citadin in contrast cu istorisirile calme si
fanteziile tihnite ale trecutului rural. Caracterul rural al
unui loc sau al unei comunitati ramane in cele din urma
dependent direct de elementele rustice si traditionale care
conceptualizeaza identitatea ruralului in gandirea
turistului.

Paradoxurile specifice turismului rural apar in
legdturd cu modul in care comunitdtile isi dezvolta
strategia produsului si serviciile aferente lui si In
conexiune cu impactul turismului si al turistilor asupra
comunitdtilor locale care 1i gazduiesc, inclusiv legat de
viitorul comunitatii si de influenta reciproca intre turisti
si comunitatea locala prin turism ca element
transformator activ. Paradoxul major al turismului rural
a fost exprimat de catre Ian Knowd in lucrarea Rural
Tourism: Panacea and Paradox, In urma unei exploradri a
fenomenului turismului ruras si a interactiunilor dintre
turisti si comunitatile rurale. Paradoxul Ian Knowd este
un paradox paraconsistent, exprimat de cdtre acesta in
doua adevaruri complet contradictorii:

I. Interesul turistului este dat de perceptia sa despre
rural gi determinat de asteptdrile privind caracterul rural al

unui spatiu i implicit unei comunitati care il locuieste.
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II. Caracterul rural al unui spatiu si implicit al unei
comunitdti care il locuieste se bazeazd pe absenta turistilor, atdt
pentru comunitatea locald in calitate de gazdi potentiald, cit,
mai ales, pentru turisti.

Managementul si strategiile turismului rural
presupun in acest fel decizii preponderent legate de
pastrarea unui echilibru intre doua benzi limitative ale
numarului de locuri dar si de turisti admisibili,
gestionarea unei piete respectand principiul pietei de nisa
in marketing si al difuzdrii inovdrii in cercetare, pentru a
evita “uciderea gastei care face intr-adevar oua de aur”.

Un alt paradox paraconsistent economic al
turismului rural este si cel dedus din orientarea
diversificatd si externa cdtre asteptdrile turistilor, in
contrast cu concentrarea pe realitdtile definitorii ale
comunitdtii lor rurale complexe si conservative.
Paradoxul de orientare catre turist a comunitatii rurale
este sintetizat printr-o dilema de orientare:

I. Pentru a reusi in turism rural o comunitate locald
trebuie sd se orienteze extern si sd accepte sd fie condusd de o
piatd turisticd rurald.

I1. Pentru a reusi in turism rural o comunitate locald
trebuie si se concentreze pe autenticitatea sau unicitatea unor
resurse de baz.

Un alt paradox specific este generat de dilema

alegerii Intre concurenta si cooperare sau parteneriat cu
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alte comunitdti rurale pe o piatd turistica si este exprimat
concis in continuare:

L. Operatorul de turism din comunititile rurale este o
firmd care concureazd cu alti operatori rurali.

II. Operatorul de turism din zonele rurale trebuie si
coopereze pentru a crea relatii simbiotice cu alti operatori in
piata rurald.

La cele enuntate anterior se mai pot adauga si alte
paradoxuri derivate, care tind mai degraba spre nuanta
de compromis paradoxal:

I. Turistul modern detine asteptdri mari pentru
serviciile turistice care determind concret si gradul de satisfactie
in raport cu produsul turistic.

II. Tocmai carentele sau defectele naturale ale
turismului rural sunt acelea care de cele mai multe ori
constituie atractia centrald si oferd satisfactie turistului.

Sau:

I. Peisajul trebuie si reflecte idealul de simplitate rustic
al produsului turistic rural.

II.Turismul este un fenomen modern si necesitd confort
si cazare modernd.

Paradoxul arheologic este adaptat antropologic si
sociologic la turismul rural, enuntul final fiind urmatorul:

1. Patrimoniul arheologic in turismul rural este o sursd
neregenerabild, dupd ce a cizut, a dispdrut practic pentru

totdeauna.
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II. Turismul rural, readuce la viatd antropoligic si
sociologic o culturd aproape dispdrutd sau uitatd pe care trebuie
sd o si dezvolte si sd 0 modernizeze.

Confruntarea comunitatilor rurale cu
paradoxurile ridicate de turismul rural, dar in special de
caracterul rural al locurilor in gandirea turistilor, permite
si la final determind majoritar continutul unei intregi serii
de decizii cu privire la viitorul comunitatilor rurale si la

rolul turismului rural in aceste comunitati.

Concluzii

Turismul rural isi traduce activitatea sa si mai ales
supravietuirea sa tot printr-un paradox despre echili-
brarea unor factori sau variabile necunoscute cu ajutorul
unor factori sau variabile cunoscute.

Existd pe de alta parte si o componenta a
supravietuirii turismului rural legatd de responsabilitatea
fiecaruia dintre aceia care calatoresc in lume pornind de
la cerinta etica a tuturor de a deveni tot mai constienti
asupra impactului pe care fiecare activitate sau
inactivitate aparenta (concediu sau recreere) il are asupra
lumii si mediului din jurul nostru. Calatoriile turistice pot
sa contribuie la sensibilizarea turistului cu referire la
valoarea si importanta patrimoniului natural si cultural,
la conservarea conservarea ambelor patrimonii, dar in

special a patrimoniului cultural, cum ar fi arhitectura
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rurala, biserica traditionala, fantana si monumentul cu
mare semnificatie existential rustica, amenintate de
ignorantd si speculatii economice asupra terenurilor din
mediul respectiv.

Un paradox final al destinatiei sau al finalitatii
turismului rural poate incheia aceasta scurta expunere: un
turist in mediul rural poate distruge ceea ce el cautd (ruralul),
in timp ce el descoperd turismul rural (itinerariul si cultura
ruralitatii). La cele expuse anterior se mai poate adauga o
remarcd mai extinsa despre responsabilitate. Toate aceste
tendinte negative in turism devin posibile in lipsa
responsabilitatii turistului si a comunitatilor locale.
Viitorul unui turism rural este complet dependent de
existenta si formarea unui turism responsabil, practicat de
turisti responsabili, care poate aduce oamenii mai
aproape in timp ce le ofera un tip de cdlatorie unica,
irepetabila, catre traditie si valori perene ale trecutului si
ruralitatii. Altfel turismul rural, desi este cel mai rentabil
export din lume, va deveni efemer, un banal produs
alterat in cadrul unei intalniri de afaceri, care va degrada
obiceiuri, generand conflicte deloc trecdtoare, intre gazda
si oaspete, pe fondul unei ospitalitditi comandate si
onorate cu raceala specifica relatiilor umane din

corporatiile transculturale contemporan
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